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Varumarkesplattform

All information, saval intern som extern, ska genomsyras av varumarket
Mariehamns stad. Det bidrar till att skapa en tydlig bild som sarskiljer staden
fran andra kommuner.

Ett varumarke bestar av tva delar, en synlig och en osynlig del. Den synliga delen &r den visuella
identiteten med bland annat en logotyp. Den osynliga emotionella delen ar personers kansla,
upplevelse av och associationer om organisationen.

Varumarkesplattformen ar en del av stadens kommunikationspolicy och definierar organisationens
identitet, varderingar och l6ften. Allt vi skriver, gor och sager paverkar vad manniskor tanker om
Mariehamns stad, vart rykte, fértroende, anseende och attraktionskraft.

Kvalitetsliv

Oavsett vilken del av verksamheten vi jobbar inom bidrar vi alla till att géra Mariehamn
till en fantastisk plats for bade boende, besékare och féretag. En plats for kvalitetsliv.

Vart 16fte och gemensamma mal, kvalitetsliv, summerar andan i Mariehamns stads vision 2040.
Kvalitetsliv ar ledordet for vart arbete. Med det som rod trad bygger vi tillsammans den osynliga
delen av vart varumarke.

Viinom stadens organisation stravar efter att boende, besokare och foretag moéts av god service i en
valkomnande stadsmiljo.

Vad star vi for?
Hallbarhet
Jamlikhet

Nardemokrati

Vad lovar vi?
Att gora Mariehamn till en trygg, vacker och levande stad.

Att producera en service som haller hog kvalitet, ar hallbar och modern samt anpassad efter
manniskors olika behov.

Att standigt vara nyfikna pa invanarnas, besdkarnas och foretagens synpunkter och férslag pa
forbattringar.

Allt det vi lovar och alla de varderingar som ar viktiga for oss sammanfattas i ordet KVALITETSLIV.
FOr oss ar kvalitetsliv mer &n ett ord. Det &r en kompass som hjélper oss att prioritera och fatta ratt
beslut i vart dagliga arbete.



Tre aspekter av kommuners varumarken

Det finns tre aspekter som samverkar for att skapa en helhetsbild av en kommun.

Organisationsvarumarket handlar om att skapa fortroende och fa ett gott rykte som offentlig
organisation, till exempel vad géller kommunal service.

Arbetsgivarvarumarket handlar om organisationens formaga att rekrytera och behalla kompetenta
medarbetare och ar starkt sammankopplat med organisationsvarumarket eftersom organisationen ar
beroende av sina medarbetare for att kunna leverera den service som utlovas.

Platsvarumarket i sin tur handlar om platsen som ett stalle att bo och verka pa eller besdka.
Platsvarumarken skapas gemensamt av kommunen, invanare, foretag, foreningar med flera.

Vi erbjuder kvalitetsliv for alla i Mariehamn. Den framtagna varumarkesplattformen ar anda framst
ur organisations- och arbetsgivarperspektiv. Namnet, logotypen och den visuella identiteten for
Mariehamns stad ar kopplade till organisationen och dess verksamheter.

Nar vi pratar om staden som geografisk plats anvander vi Mariehamn.

Ansvar och kontaktpersoner

Eftersom varumarkesplattformen ar dvergripande ar den inte heltackande i alla fragor som beror
varumarket, grafiska profilen och kommunikationsmaterial.

Stadsdirektoren har ett 6vergripande ansvar fér kommunikation och stadens varumarke.

Genom delegering ar utvecklingsstaben ansvarig for évergripande riktlinjer, framtagning av
mallar, verksamhetsprofiler, instruktioner och utbildning.

Utvecklingsstabens kommunikationsspecialist kan ge svar pa mer praktiska fragor.

Enligt kommunikationspolicyn ligger huvudansvaret fér kommunikation hos respektive chef for
stadens sektorer och staber, det innebar aven tillampning av varumarkesplattformen.



Varumarkeshierarki

Mariehamns stads varumarkeshierarki hjalper oss organisera och tydliggéra hur olika
delar av stadens verksamheter och tjanster ar relaterade till varandra.

Huvudprincipen ar att alla verksamheter agerar och kommunicerar inom ramen for
modervarumarket Mariehamns stad. Vi har en gemensam visuell identitet som faststalls i grafiska
profilen.

Varumarkeshierarkin omfattar utéver modervarumarket dven verksamhetsprofiler, undervarumarken,
stadens koncernbolags och stiftelsers varumarken. Det finns dven 6vriga varumarken vi anvander oss
av i vissa sammanhang.
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Modervarumarke

Den officiella symbolen for Mariehamns stad och modervarumarket ar stadens
logotyp. Logotypen ska finnas med i alla sammanhang dar Mariehamns stad ar
avsandare, medarrangor eller sponsor.

Stadens logotyp ska alltid anvandas i officiella och administrativa sammanhang dar Mariehamns stad
som juridisk person eller organisation ar avsandare. Exempelvis vid arbetsintyg, betyg, delgivning,
rapporter och dylikt. Aven vid marknadsféringsinsatser anvinds logotypen av alla verksamheter,
forutom de som enligt varumérkeshierarkin har en egen symbol eller verksamhetsprofil.

Stadens logotyp bestar av texten Mariehamns stad pa tva rader, en lodrat skiljelinje och en
stiliserad version av stadens heraldiska vapen.

Stadens logotyp ar en komplett bild. Den far inte forandras, ritas om eller forvanskas.

Stadens logotyp i fyrfarg ska anvdandas som standard. Enfargade varianter kan valjas i de fall dar
bakgrunden kraver annat an fyrfarg for kontrast och lasbarhet.

Stadens logotyp i olika format och godkanda fargvarianter finns i stadens mediabank samt pa
www.mariehamn.ax/logotyp

| text skrivs Mariehamns stad alltid med versalt M i Mariehamn och gement s i stad.
Pa engelska heter vi Town of Mariehamn.

Modervarumarket bendamns i dokumentet logotypen eller stadens logotyp.

MARIEHAMNS
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Stadens logotyp i fyrfirg ska anvéndas som standard.
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Logotypen i vitt anvinds i exempelvis film. Logotypen i svart anvédnds i undantagsfall,
exempelvis pa arbetskldder med annan tygférg dn svart.
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Logotypen i guld anvinds pa exempelvis fordon
och arbetskldder.


http://www.mariehamn.ax/logotyp

Verksamhetsprofiler

Verksamhetsprofiler ar symboler som tydligt kommunicerar vilken verksamhet som ar
avsandare och synliggor kopplingen till Mariehamns stad pa ett enhetligt satt.

Verksamhetsprofilen anvands som avsandare i stallet for stadens logotyp vid marknadsforing.
Verksamhetsprofilen bestar av namnet pa verksamheten, en lodrat skiljelinje och stadens sigill.
Mariehamns stads sigill far inte anvandas fristaende.

Verksamhetsprofilen ar en komplett bild som inte far férandras, ritas om eller férvanskas.

Alla verksamhetsprofiler har fardiga mallar som ska anvandas for marknadsféringsmaterial,
sa som for affischer och broschyrer. Nya mallar och specialtryck tas fram av utvecklingsstaben.

Nar mallar saknas anvands stadens logotyp, exempelvis pa fordon, visitkort, i e-postsignatur,

formular och i dokument som bland annat blanketter, brev och rapporter.

Endast de nedan godkanda verksamhetsprofilerna far anvandas.
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Undervarumarken

Vissa verksamheter har en egen logotyp eller symbol.

Stadens undervarumarken anvands for att tydliggéra den specifika verksamheten.
Ett undervarumarke ar inte en egen juridisk person utan dr underordnat Mariehamns stad.

Undervarumarket anvands som avsandare i stallet for stadens logotyp.
Undervarumarket bestar av en komplett bild som inte far férandras, ritas om eller férvanskas.

Det finns fardiga mallar som ska anvandas for marknadsforing, till exempel for affischer och
broschyrer. Nya mallar tas fram av utvecklingsstaben.

Mariehamns stads logotyp, namn eller FO-nummer anvands i kommunikation da verksamheten
agerar som juridisk person, exempelvis pa arbetsintyg.

Nedan listas godkdanda undervarumarken och deras tillampning.

Mariebad har en logotyp som bestar av vattenstank, namnet Mariebad och Mariehamns stad.
Priméarfargen ar bla och anvands i stallet for guld. Logotypen anvands exempelvis pa affischer,
i annonser, som profilbild till sociala medier, pa reklamprodukter och arbetsklader.

Medborgarinstitutet har en logotyp med ett fénster som symbol och Medis som text. Profilfargerna
ar turkos, orange, brun och ljusgra som aterfinns i logotypen. Medis har egna mallar for
kommunikation och marknadsforing, brev, presentationer och visitkort. Fonstret ar profilbild i sociala
medier. Medis slogan Hela Alands medborgarinstitut ar integrerad i mallarna, liksom sattet man visar
kopplingen till Mariehamns stad.

Mariehamns raddningsverk har en symbol som grundar sig pa raddningsvasendets nationella
symbol, med stadens heraldiska vapen i mitten. Symbolen kan anvandas pa fordon, tjansteklader,
fastighetsskyltar och som profilbild i sociala medier.

MARIEBAD

MARIEHAMNS STAD

Mariebads logotyp. Rdddningsverkets symbol.

B Modi

Medborgarinstitutets logotyp.



Koncernbolags och stiftelsers varumarken

Mariehamns stads koncernbolag och stiftelser ar egna juridiska personer som agerar
och kommunicerar sjalvstandigt fran modervarumarket.

Enligt koncerndirektivet fran 30.3.2021 ska bolagens grafiska profil tas fram i samrad med staden s3
att den grafiskt ansluter till stadens grafiska profil. Syftet ar att tydliggora att bolaget ar ett av
stadens dotterbolag. Andringar i bolagens grafiska profil férankras hos staden.
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Stiftelse MARIEHAMN

Ovriga varumarken

Det finns vissa etablerade tjanster, aterkommande evenemang och samarbeten som staden ar en del
av eller uppratthaller. De har egna varumarken som inte dgs av staden. Stadens synlighet i samband
med dem kan ocksa bli i form av stadens logotyp som sponsor eller samarbetspartner. Nedan visas
exempel pa varumarken som kan forekomma i samband med stadens kommunikation.
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Grafisk profil

Varumarkesplattformen ligger till grund for vart grafiska utseende. Var grafiska profil
knyter oss ndrmare varandra, skapar var visuella identitet och bidrar till att
Mariehamns stad blir igenkand och ihdgkommen.

Vart varumarke blir starkare nar vi ar tydliga med att verksamheten bedrivs av Mariehamns stad.
Var grafiska profil ar ett hjdlpmedel som gor att vi kan koncentrera oss pa vart uppdrag. Nar vi foljer
den behover vi inte fundera pa layouten utan kan koncentrera oss pa budskapet.

Stadens grafiska profil ska alltid foljas nar vi kommunicerar i ord och bild.
Ett enhetligt och konsekvent grafiskt uttryck signalerar stabilitet och professionalitet.

Att folja den grafiska profilen ar pa ditt och vart gemensamma ansvar sa att vi far en enhetlig,
gemensam och trovardig rost.

Logotypens storlek och placering

D3 stadens logotyp eller en godkand verksamhetsprofil, undervarumarke eller
produktnamn anvands finns regler att folja.
Storleken ska alltid kdnnas proportionerlig i varje sammanhang.

Fritt utrymme maste alltid finnas at alla fyra hall. For stadens logotyp ar rekommenderad frizon
samma storlek som bokstaven ”M” i Mariehamn i logotypen.

Placeringen ar generellt sett alltid
— till vanster upptill i dokument, se exempelvis stadens dokumentmallar.
— till hdger nedtill som avsdndare pa affischer, broschyrer, skyltar, presentkort m.m.
— till hoger upptill i filmer och webbsandningar.

Placeringen far inte vara i en cirkel eller pa en bakgrund som gor logotypen svarlast.

Bakgrunden &r oftast vit eller 10 procent av stadens primarfarg (guld).

Stadens logotyp med storleken pG M:et som frizon.

Frizon for verksamhetsprofiler dr férdigt instdllt i mallarna. Ve I'kS amhet sp l‘Oﬁl @



Typsnitt

| vart kommunikations- och marknadsforingsmaterial arbetar vi med tre grupper av
typsnitt. Konsekvent anvandning av typsnitten starker igenkdanning och trovardighet,
i alla kommunikationskanaler.

Profiltypsnitt

Vid produktion av trycksaker, annonser och digital produktion anvands som regel stadens
profiltypsnitt.

Arno Pro anvands for huvudrubriker. Med sin eleganta och tidlésa form skapar det en serids och
professionell ton i vara dokument.

Myriad Pro anvands for brodtext och rubriker. | rubriker anvands stilen semibold, i brédtext och
ingresser anvands stilen regular. Typsnittet ar tydligt och fungerar bra i bade digitala och tryckta
medier. Det sdkerstaller lasbarhet och en enhetlig layout.

Allmanna typsnitt

Vid allman information och andra vardagliga dokument anvander vi standardtypsnitt som ligger nara
vara profiltypsnitt i utseende. De allmédnna typsnitten ar sa kallade standardtypsnitt som finns
tillgangliga pa alla datorer. Genom att anvanda dem far vi en konsekvent visuell kommunikation
samtidigt som vi sakerstaller att text visas korrekt oavsett vilken dator som anvands.

Typsnitten ar forinstallda i stadens dokumentmallar.
Georgia Regular anvands for huvudrubriker.

Calibri Regular anvands for brédtext och rubriker.

Powertypsnitt

Nar vi behover fanga uppmarksamhet och vara slagkraftiga, till exempel pa affischer och i annonser,
anvander vi vart powertypsnitt for rubriker och ingresser.

Cabinet Grotesk Extrabold anvands for huvudrubriker och rubriker.
Cabinet Grotesk Medium anvands for ingresser.

Typsnittets moderna och kraftfulla design passar bade tryckproduktion och digitala plattformar.
Typsnittet finns fardigt i stadens mallar. Profiltypsnittet Myriad Pro anvands for brodtext.
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ABCDEFGHI]

KLMNOPQRST ABCDEFGHIJKLMNO
UVWXYZAAO PQRSTUVWXYZAAO ABCDEFGHIJKLMNO
- bedefahiik] PQRSTUVWXYZAAD
abcdefghijklmno abcdetghi) Tno abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzaao pqrstuvwxyzaao pqrstuvwxyzaad
0123456789 0123456789 0123456789
PROFILTYPSNITT HUVUDRUBRIK PROFILTYPSNITT FOR RUBRIKER PROFILTYPSNITT FOR BRODTEXT
ARNO PRO REGULAR MYRIAD PRO SEMIBOLD MYRIAD PRO REGULAR
Profiltypsnitt anvédnds vid produktion av trycksaker, annonser och digital produktion.
ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO PQRSTUVWXYZAAD
abedefghijklmno abcdefghijklmno
pqrstuvwxyzaio pgrstuvwxyzaid
123456789 123456789
RUBRIKER BRODTEXT OCH UNDERRUBRIKER
GEORGIA REGULAR CALIBRI REGULAR
Allmdnt typsnitt dr instdllt i dokument dér profiltypsnitten inte kan anvéndas.
AaBbCcDdEe
FfGgHhliJjKk )
RUBRIKER FOR
LIMmNnOoPp ; ©
QuRrSsTtU Reklambudskap
VVWWX)(Yy Och ingresser som behdverta plats och
o T we B e bli lasta. Det &r utvalt med tanke pa dess
ZzAaAaOO moderna personlighet och slagkraftighet.

CABINET GROTESK

Powertypsnittet anvdnds till exempel pa affischer och i annonser fér att fdnga uppmdrksamhet.
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Profilfarger

Staden vill skapa guldkant pa livet, kvalitetsliv. Den primara profilfargen ar guld och
fargen ar ett satt for manniskor att kdnna igen oss.

Guld &r den primaéra fargen, den finns i var logotyp pa vapnet och den lodréta skiljelinjen.

Den anvéands ofta for detaljer och som guldkant. Primarfargen kan anvandas i ytterligare fem ljusare
toner. Guld i ljus ton anvands bland annat som bakgrund pa affischer och andra trycksaker.

80% 60% 40% 20% 10%

GULD (PANTONE 7407) - RGB 202-155-74 / CMYK 6-37-79-13 / HEX #CA9B4A

Svartbrun finns pa texten i stadens logotyp och anvands for trycksaker och digitalt material.
Den kan anvandas i ytterligare fem ljusare toner.

40% 20% 10%

SVARTBRUN (PANTONE BLACK 2) - RGB 60-54-37 / CMYK 39-43-80-90 / HEX #3C3625

Svart anvdnds som grundfarg pa fordon, kldader och exempelvis produkter.

SVART - RGB 0-0-0 / CMYK100-100-100-100 /HEX #000000

Mork guld anvands for lankar pa webben och i dokument for att ge tillracklig kontrast.

MORK GULD - RGB163-108-20 / CMYK 27-54-100-22 / HEX #A36C14

Guld metallic har en skimrande guldeffekt och anvands for markning av stadens fordon och klader.

2

GULD METALLIC (PANTONE 875)

Vitt anvands ofta som bakgrund.

VIT (PANTONE WHITE) - RGB 255-255-255 / CMYK 0-0-0-O / HEX #FFFFFF

12



Komplementfarger

Komplementfargerna anvands nar det behdvs variation och for att framhava viktiga
element. Fargerna harmonierar med stadens guldfarg.

Stadens faststallda komplementfarger anvands i diagram, i trycksaker och illustrationer.

De far anvandas i fem toner. Fargerna har ingen inbdrdes ordning. Val av farg ska harmoniera eller
kontrastera med fargerna i bilder och fotografier som illustrerar innehallet.

M . . - -

BLA - RGB 56-87-133 / CMYK 85-64-25-9 / HEX #385785

.

BEIGE - RGB158-146-112 / CMYK 37-33-55-16 / HEX #9E9270

M . . - -

GRON - RGB 27-77-62 / CMYK 86-42-71-47 / HEX #1B4D3E

40% 20%

80% 60% 40% 20%

GUL - RGB 255-186-83 / CMYK 0-33-73-0 / HEX #FFBA53

..

LILA - RGB 99-66-86 / CMYK 57-72-41-36 / HEX #634256

ROD - RGB 150-50-37 / CMYK 27-88-86-27 / HEX #963225

ROSTROD (PANTONE 168) - RGB 110-50-25 / CMYK 13-83-100-62 / HEX #6E3219

20%

13



Bildsprak

Bildspraket ska foljas for bade foto och film. Genom ett medvetet bildsprak férmedlar
och forstarker vi budskap, kommunicerar varderingar och kanslor.

Vi ska strava efter att anvanda ett dynamiskt och kontrastrikt bildsprak som visar Mariehamn och vad
vi erbjuder. Huvudregeln ar att vélja bilder (foto, film, illustrationer och grafik) som tydligt stodjer
och forstarker budskapet samtidigt som de ar visuellt tilltalande.

Vara bilder ska férmedla vara varderingar som kan summeras i ordet kvalitetsliv.

Jamlikhet

Bilder som representerar olika manniskor och perspektiv gor ditt budskap mer inkluderande
och relaterbart. Var dven medveten om normer och stereotyper, strava efter att utmana och
bryta dessa vid val av bilder.

Hallbarhet

Rent hav, gronska och vackra omgivningar kan visa pa hallbar miljo. Gemenskap,
interaktioner och glada méanniskor kan visa pa social hallbarhet. Synliggor ekonomisk
hallbarhet med bilder som visar hur resurser anvands for att stodja ekonomisk tillvaxt utan
att skada miljon. Visa pa I6sningar och inte problem.

Nardemokrati

Nardemokrati ar mer @n bara beslutsfattande processer. For att visualisera nardemokrati,
valj motiv dar manniskor mots eller samarbetar i olika sammanhang. Det kan vara manniskor
som ar aktiva och engagerade genom volontadrarbete, deltagande i projekt eller initiativ.

Vara bilder ska dven formedla en kénsla av

Mariehamn

Anvand autentiska bilder som visar verkliga miljder och manniskor i Mariehamn for att skapa
en genuin kansla, garna miljder som ar unika for staden. Véljer du bilder fran en mediabank
eller bildbyra som inte har bilder fran Mariehamn, valj bilder som kan upplevas vara hérifran.

Narvaro

Motivet pa bilden ar ndrvarande, eller sa férmedlar bilden en kédnsla av att vara dar.
Narvarokanslan bor dven finnas i “doda ting”. En bild pa Pommern kan férmedl|a en
narvarokansla av fartyget, bade som motiv och kédnsla av att vara dar pa plats.

Mangfald och kontraster

Motiven ska garna visa en spannvidd; fart—lugn, nytt—traditioner, kvinna—man, gammal-ung,
hav—land, skargard—stadsliv, sommar—vinter, olika etniska ursprung och sa vidare.

Det hér ar viktigt for att spegla kontrasterna samt mangfalden av manniskor i staden.

Alla bilder ska halla en hog teknisk och estetisk kvalitet samt ha upplosning och ratt format for det
medium de ska anvandas i.

Undvik bilder som kanns for tillrattalagda och arrangerade. Undvik dven bilder som ar hart
bearbetade i farger, kontrast eller dylikt.
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Fotografier

Foton ar alltid forstahandsvalet nar du ska bildsatta stadens kommunikation.

e Anvand bilder fran stadens mediabank, de féljer stadens bildsprak och ar godkdnda att anvanda.

e Anvéander du andra bilder maste du sékerstélla att det inte finns upphovsrattsliga begransningar
och att bilderna inte bryter mot dataskyddspolicyn (GDPR).

e Oavsett om du véljer bilder fran en annan mediabank, tar bilder sjalv eller bestéller fran en
fotograf, ska alltid stadens bildsprak anvandas.

e Det ar onskvart med ett kontrastrikt bildsprak, speciellt om flera bilder anvands i samma
produktion eller pa samma webbsida. Variation skapar kontext och engagerar mottagaren.
Blanda mellan detalj- och 6versiktsbilder, aven mellan kort och langt skarpedjup.

e Motiven ska garna ha ett tydligt formsprak, det kan vara lek med linjer, riktning, farg och form.

e Undvik foton skapade av Al. Om situationen kraver ett Al-foto ska det tydligt framga att bilden ar
Al-genererad. Bilden ska vara faktamassigt korrekt. Anvand aldrig Al for att ta fram bilder som
liknar foton pa verkliga eller pahittade manniskor.

Har visas nagra foton fran stadens mediabank med exempel pa olika formsprak, bildtyper samt
synliggérande av kvalitetsliv och vara varderingar. Mer om bildtyper finns pa intranatet.

-

. i T TR
Normmedvetet och kontrastrikt. Detaljbild med tydligt formsprdk med vdgor och linjer,
kénsla av att vara ddr (ndrvaro), unik vy for staden.

Hdllbarhet och jimlikhet. Normmedvetenhet.
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Kontrast oh mc”mgfal, barn—-vuxna, social hdllbarhet.
Formsprdk, lek med linje och firger.

.

Detaljbild, ndrdemokrati, kort skdrpedjup med kdnsla av Bild fran extern mediabank. Kort skdrpedjup, fokus pd
att vara ndrvarande. Unik miljé for staden. hdnder for att visa ndrhet och omtanke.
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Grafik och illustrationer

lllustrationer, grafik eller animerad film kan anvandas i andra hand da du ska bildsatta
stadens kommunikation, eller som komplement.

e [lllustrationer ska ha hog kvalitet och folja stadens bildsprak.

e [lllustrationer maste inte besta av stadens primar- eller komplementfarger. Det ar dock viktigt att
fargerna harmonierar med stadens farger.

e Grafik som diagram, symboler, pictogram och ikoner skapas i stadens farger.

e Internationella symboler (ISO-symboler) ar utformade for att vara universellt forstaeliga.
De anvands pa skyltar i offentliga utrymmen och platser. | vissa fall ar det bra att komplettera
digitalt och tryckt material med ikoner som forstas universellt. Det viktigt att valja symboler som
korrekt representerar budskapet.

| stadens mediabank finns utéver foto och filmklipp dven illustrationer framtagna specifikt for
Mariehamns stad. Dar finns ocksa ikoner och annan grafik for tryck, presentationer och webb.

Genom licenserna for Microsoft 365 far anstallda tillgang till arkivbilder i Word, PowerPoint och
andra Microsoft-program. Bilderna far enligt licensen inte anvdndas i andra program eller
sammanhang, som i trycksaker, film eller material till webbplatser.

Tre olika illustrationer framtagna fér Mariehamns stad, i harmoni med stadens primdrfirg och komplementfirger.

|

llustration av Pommern. Illustration fér Strandnds skolas vérdeord.
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Mallar for dokument

Anvand alltid stadens framtagna mallar for Office-paketet. De bidrar till att skapa
enhetlighet i var kommunikation.

e Word — Mallar i Word finns for dokument, exempelvis rapporter, styrdokument, brev och enklare
brev. Sidfoten for brev har allman kontaktinformation till staden och 1SO14001-stampeln for
stadens miljocertifiering.

e Excel - Mallen i Excel har stadens typsnitt och farger installda for diagram och dylikt.

e PowerPoint — Staden har en mall for presentationer. Andra férslag pa layout fran Microsoft ska
inte anvandas, de ar automatiskt genererade och féljer inte den grafiska profilen.

Verksamhetssystem som producerar dokument har mallar som féljer samma upplagg, ett exempel ar
mallar i stadens darendehanteringssystem. Alla stadens verksamheter anvander dessa mallar, enda
undantaget ar undervarumarket Medis som har vissa mallar med sin logotyp.

@ sorauomatie @D BB D+ G v 5 cempeidata o « Sparad

MARIEHAMNS FoRFRAGAN Arkiv Start Infoga  Sidlayout Formler Data Granska \Visa Automatisera  Hialp  Acrobat
STAD .
o E'[‘l & [Catibri A = &« | b radbytrent
[Angs deraz refarans] M " — — |
Klistra F K U~ E- Ay === = = Centrera ver kolumner ¥
inv &
[4ngamotsagara] . .
[nge motiagarans adress] Urklipp = Tecken & Justering
132 v fe
Skriv en rubrik
Skriv brodiest har. Detta & en grundmell som ken snvendas for manga oiika typesr sy A B C D E F G
dakument. Dokument ach skrivalser av alks 522 3" daslisa birare av kemmunensidenties 1 Kategori -| Manad1-| Manad2[-| Manad3[-| Ménada[-| Manads -| Manadé|-
ach dirfir extrs vikeiga far att vir omgivning ska uppfatts ass scm enhatligs, kensekventa sch s & 0 5 20 25 7 25
trovardiga.
3ls 20 2 30 35 23 29
®  ¥isks alltid anvinda oss avden gemensamma Ingotypen med stadsuznner ach samma alc 30 35 a0 as 32 38
2 skl
gEmenzmne s 5 D 40 a5 50 55 28 52
. ller 5t For X iz INFORMATICN, INBIUDAN, 6 IE 50 35 60 a2 57 ag
MOTESANTECKNING, FELIEBREV, KUNGOFELSE cte 7 1F 0 5 20 s 2 s
®  Famer e referens anvEnds TOr i ange avdelning sller annan refenens, 3
» Om duvil znge fter 5n stadens 2 skriver dudem i 9 Diagramrubrik
brédimsten, muempelvis eiter svalutningsfrazen vid svadndare. 10
70
B3 smrfiken Marishamns stad finns méjlignet am infoga tabeller, diazramiistar, och 1n

fBrsdtesbiad som filjar datta dokuments utssands. 12 50

®  Dudndrar enkelt en markerad teats formatering | dekumentst genom =it vdlja =n atil 5
for texten indgon 2v de freknappama for Format (Normal, Rubriker, Speciall.

ill du till memmpel inte ha mytt styche vid tyck p& enterjretur @3 markersr
o vaker knzppen Normal under Farmat och znger “Inget radavstind”™

Far 3ngra rapportar sller aniudsfarfragningar finrs mallan Rappart. Far styrdakument amand 17 0
mallen Styrdokument 18
19 20
20 10
[skriv garna en avslataingsras] 21

Anta

[#vsandare] 2 Manad 1 Manad 2 Manad 3 Ménad 4 Ménad 5 Manad 6
24 Kategori
= A wB mC »D mE uF
26
27
Exempel pa diagram och tabeller i Excel som anvdnder
e e Ve e (@) stadens guldférg och komplementférger.

Dokumentmall i Word inklusive anvisningar.
Gemensam kontaktinformation i sidfoten samt
symbolen fér stadens miljGcertifiering 1ISO-14001.

18



Trycksaker

Trycksaker ska folja den grafiska profilen. Kontakta utvecklingsstaben i tidigt skede for
stdd och hjalp om du anlitar extern leverantor.

Kontorsmaterial

Vid tryck av kontorsmaterial anvands stadens logotyp, inte ndgon annan symbol.

Exempel pa kontorsmaterial med tryck ar:
Block med linjerade rader och grafiska elementet Pommern.
Kuvert i olika format, med eller utan fonster och forfrankering.

Visitkort dar alla har gemensamma postadressen och likadan baksida.

MARIEHAMNS
STAD

Férnamn Efternamn

Titel, sektorns namn

Telefon +358 18 531XXX
Mobil +358 457 XXX XXXX
E-post fornamn.efternamn@mariehamn.ax

Postadress  Pb 5, AX-22101 Mariehamn, Aland, Finland

Visitkort framsida, matt 90x55 mm.

Nordens minsta metropol och
Alands huvudstad erbjuder

[=] % [=]
[=] My

mariehamn.ax

Konferensblock i A4-format.

MARIEHAMNS | &X

oD Visitkort baksida. Det vita utrymmet mdéjliggér

anteckningar.

Fénsterkuvert i C5, forfrankerat.
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Annonser

All typ av annonsering ska ske enligt stadens grafiska profil. Beroende pa vilken typ av
annonsering det galler finns det olika mallar.

e Platsannonser samt annonser for delgivning (dven kallat kungorelser) publiceras i de alandska
lokaltidningarna i gemensam annons. De har alltid profiltypsnittet Arno Pro for rubriker i guld och
en guldram. Anvisningar till dig som bestéller annons finns pa intranatet Ankaret.

e Annonser med unika matt eller for speciella sammanhang ska alltid utformas i samrad med
utvecklingsstaben.

o Ovriga annonser kan utformas enligt affischmallen och sdndas till bade lokala och andra
tidningar for publicering.

Vi séker nya Utstillda stadsplaner
medarbetare

- Forslag till Endring av stadsplanen for stadsdelen Rossen,
kvarter 4, tomterna 9 och 12 samt tomtindelning fér stads-

- Snickare
N delen Rossen, kvarter 4, tomterna 13 och 14 (stplnr 1152),
- Barnskotare t.f. Fabriksgatan 1 och 5.
50%

- Forslag till @ndring av stadsplanen for stadsdelen Norrbéle,
- Narvardare, 2 st del av Norrbéle parkomrade 21P (stplnr 1151), Norrbdlevégen.
Stadsplaneférslagen ar framlagda till paseende 5-19.6.2023 péa

. SJUkSkOtare stadsbiblioteket och p4d www.mariehamn.ax/fabriksgatan samt
- Omvardnads- www.mariehamn.ax/norrbole
ledare . - .
Stadsfullmiktiges sammantride
FOr mer information se
www.mariehamn.ax Stadsfullmaktige i Mariehamn sammantréder i stadshuset
. tisdag 30.5.2023 kl. 18.30 for behandling av i foredragnings-
MARIEL Mbﬁl!-{\l's) %‘E listan upptagna drenden.
MARIEHAMNS | &201
www.mariehamn.ax ] &
Platsannons, Bebisbibb
1 spalt (39 mm bred), Annons fér delgivning, 2 spalter (82 mm bred) ebisbibban
till loka/tldnlngarna. med webbadress iSidfOt. Sagostund, sanger, ramsor och lek varannan tisdag.
Datum:  2.9,16.9,30.9,14.10,2810,11.11,25.11,912.
Tid: kl.10-11 {1-2 &) och kI. 14-15 (4-11 m&nader)
Plats: Sagorummet, ingen foranmalan kisvs
VISOKER

Stadsbiblioteket

Strandgatan 29

Arkitekt

TILL STADSARKITEKTKANSLIET

Exempel pé évrig annons enligt en
variant av affischmallen, kvartssida
med mdtten 125x180 mm.

For mera information om tjansten se
www.mariehamn.ax/arkitekt

MARIEHAMNS | &Z
STAD | &

Hir ir vattnet alltid 27-30°C

Badhuset med sandstrand, vattenrutschbana,
flera pooler, spa, servering och relaxavdelning.

R — Annons for speciellt Méndag kl.12-21 g
Visning av Sodra Lillingen | sammanhang, med I ’dfar; g . ;(» 0’; .
Sondagen den 8 november kl. 13-15 visar vi bade | bild, tvd spalter bred. : G\Qﬁ g
egnahemstomter och radhustomter. Ostra utfarten

9 www.mariebad.ax MARIEBAD
Infart frin Jirsévagen, parkering lings Sesleriavigen. Ingen Tel. +358 (0)18 531650 MARIEHAMNS STAD
anmialan kravs. Prospekt och mer information finns pd stadens
hemsida.
Ansk om tomter digitalt Annons med unikt mdtt och fér
Totalt 23 egnahemstomter ges ut. Limna in ansiskan via stadens undervarumdrket Mariebad,
e-formular. For radhustomter lamnas anbud via skilt e-formular. . .
Ansokningstid @ november till 7 december kL. 15.00. 67x70 mm annons i en turistkarta.
MARIEHAMNS | &1

www.mariehamn.ax/tomter STAD &3
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Affischer

Affischer foljer samma layout oavsett om det ar for utskrift pa vanlig skrivare eller for
att sanda till tryckeri. Mallar finns tillgangliga for alla anstédllda i PowerPoint.

e Mallarna har en bakgrundsfarg enligt stadens guldfarg i ljus ton.

e Mallarna for utskrift hos tryckeri anvander hela ytan av pappret. Mallarna for utskrift pa skrivare

har en vit marginalyta mot sidans kanter for basta utskrift.

e Texten ar alltid vansterjusterad for lasbarhetens skull.

e Rubriken ar i stadens powertypsnitt for att ldttare fanga lasarens uppmarksambhet.

o Sidfoten bestar av logotypen eller verksamhetsprofilen som avsandare till hoger. Till vanster ar
det plats for besoksadressen eller en kort webbadress. Eventuella samarbetspartners logotyper

kan vid behov infogas i sidfoten i stdllet for adressen.

e Pratbubblan ér frivillig att anvanda och till for att lyfta datum eller annan viktig text.

e Storlek pa rubriker, brodtext kan 6kas/minskas, om proportionerna mellan dem behalls.

n.. B =
" y

Trénai styrkehallen

alla clagar (sista inslapp k1. 20,300, Passerkort far du Frin receptionen.

Exempel pa affisch
for utskrift pa
skrivare for en
verksamhetsprofil,
Idrottsgdrden.
Besdksadressen visas
i sidfoten for att
stéda budskapet
samtidigt som
affischen visas pd

Hir tranar bide idrottare och amatérer i alla dldrar. Du kan betala en avgift per

Idrottsgdrden.

o . = PR o besokeller sb kan du képa mmads-, brs-eller 10kort. Detfinns Sven sormarkort annan plats én vid
= HOger' cka hﬂ" fol’ at" a b“d Kéiper dlu arskort hos oss s fr du dven it passerkort som gerdia tillgang kl. 9-21 p

Rubrik har

Fet ingang fangar 6gat. Mallen innehdller tva alternativa affischer. Valj den som
passar bast for aktuellt behov. Skriv kort och kamnfullt med mottagaren i atanke.

I bubblan kan du ha datum och tid eller annan viktig info, den kan ocksa tas bort.
Uppdatera infon nere till vanster med ritt besSksadress eller specifik webbsida for
mer information. Du kan dven bara lamna kvar www.mariehamn.ax

MARIEHAMNS L
www mariehamn.ax STAD | @9

Mallen fér utskrift hos tryckeri med stadens logotyp, hdr har
allmdnna webbadressen anvdnts i stdllet fér besGksadress.

Idrottsgarden

Exempel pa affisch for tryck
med verksamhetsprofil,
Strandnds skola. Detta visar
ett undantag ddr rubriken dr
en del av bilden i stéllet for
skriven med powertypsnittet
ovanfér brédtexten.
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Broschyrer

Broschyrmallar finns med bade var logotyp och med verksamhetsprofiler.

Det finns flera olika versioner av broschyrer.

e Profiltypsnitten anvands for att starka stadens visuella identitet. Arno Pro i guld fér framsidans
rubrik och i svart for underrubriker. Myriad Pro i svart for ingress och brodtext.

e Vianvander alltid vansterjusterad text for ldasbarhetens skull.

e Broschyrerna skrivs alltid ut pa vitt papper.

e Enklare broschyrer kan du skapa sjalv med hjalp av stadens mallar i Powerpoint.

Formatet ar A4, enkelvikt eller dubbelvikt.

— Mallarna for utskrift pa skrivare har en vit marginalyta mot sidkant och mot vikning.
— Mallarna for utskrift hos tryckeri har bilder och guldlinje dnda ut i sidkanterna (utfallande).
— Mallarna féljer samma layout oavsett om de har stadens logotyp eller en verksamhetsprofil.

e Broschyrer med flera sidor, i andra format an A4 eller for tryck tas fram i samarbete med

utvecklingsstaben.

Rubrik max tvi rader Vision 2040

-

%~ Hogerklicka hin for atgbita bild

MARIEHANNS [ Publikation med mdénga sidor fér

tryck, framsida, 170x250 mm.

Broschyrmall for utskrift pa skrivare,
enkelvikt A4, framsida.

Rubrik pi sidan som blic Biosiluns
baksida for denna broschyr SRGEY
rubrik max 2 rader

Broschyrmall fér
utskrift paG skrivare,
A4 vikt tvd gdnger
(C-falsad).

Mallen innehdller
instruktioner i

exempeltexterna.

L]

MARIEHAMNS (i
STAD

47?_&9;‘_?3 o ﬂﬂ

= 1 R

o~

B

Welcome
Willkommen

60°05°50" N
19756705 E

MARIEHAMNS | (117
STAD

Turistinformation, tryckt i A3
vikt tre gdnger. Stadsvandring
pa tvd sprak med karta,
framsida.
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Profilklader

Profilklader visar att vi arbetar pa uppdrag av Mariehamns stad. Det vanligaste ar att
de anvands som arbetsklader for vissa yrkesgrupper i staden. De kan dven anvandas
vid representation pa massor och andra tillstallningar.

e Grundprincipen ar svarta klader med guldtryck (guld metallic).

e Yrkesklader ska folja faststalld sdkerhetsstandard.

e Andra farger valjs enligt yrkesgruppens behov utgdende fran stadens komplementfarger.

e Logotypen ska vara nara hjartat (vanster framsida).

e Storlek och farg pa tryck kan behdva anpassas beroende pa modell, stdm av med
utvecklingsstaben fore tryck.

Bildmontage. Logotypen i guld pd svart t-shirt.

Bildmontage. Logotypen i svart pa réd arbetsjacka.

Bildmontage. | vissa fall far titel tryckas pG arbetskldder
for tydlighet i tiéinsten, hdr fér parkeringsbitrdde.

. of Bildmontage. Anpassning av placering och storlek pd
BADVARD arbetskldder krévs ibland pd grund av fickor och detaljer.

Bildmontage. | vissa fall far titel tryckas pé arbetskidder for
tydlighet i tjcinsten, hdr fér undervarumdrket Mariebad.
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Profilprodukter

Profilprodukter anvands som gavor eller for att synliggdra staden i offentliga

sammanhang.

e Grundprincipen ar att stadens logotyp trycks sa att alla verksamheter kan anvanda produkterna.

e Miljovanliga produkter ska om maijligt visa i text vilken typ av miljovanlig produkt det ar.

e Utvecklingsstaben ansvarar for att ta fram produkterna. Ta kontakt om du ar intresserad av att ta

fram en ny produkt eller gava for staden.

TR TS ——
e B s‘\,‘/\111\-\\'\:§.\\, %
7_,4———'—4_—_7)7-/

Reflexband 35 x 3 cm, CE-certifieringen EN-13356.

/|

Folder for A4-papper, med gemensam kontaktinfo.
Logotypens placering avviker fran standard,
allt dr i guld da det dr enfdrgstryck.

Spiralhdfte A5.

Kulspetspenna, miljévdnligt gjord av majs (PLA),
pennan i sig har formgjuten text “vegetal pen”.

Bildmontage. Paraply
i svart ddr fdrgen pd
logotypen dr en reflex-
fdrgiguld.

Nyckelband i svart med roterbar krok och séikerhetskndppe, logotypen i guld
och texten “"Made using sustainable bamboo”.
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Specialtryck

Mer avancerad produktion for unika produkter eller unika sammanhang.

e Grundprincipen ar att stadens logotyp ska anvandas.

e  Produktion ska ske i samrad med utvecklingsstaben.

MARIEH?_;ES ‘ég,’ .\{AR!EH?F[}\\E B M,\RJEHASA_[% él‘
Tyck till! Kvalitetsliv Kvalitetsliv
mariehamn.ax/flyttahit i Mal’iEhamn

marighamn.ax/tycktill

Nordens minsta metropol
daér storstadens majligheter
méter smastadens lugn.

Har far du mer tid till livet.

MARIEH/ i€ '@

Kvalitetsliv

Hallbarhet

Jamlikhet

Nardemokrati

mariehamn.ax/ledigajobb

Bildmontage. Gatupratare
med logotyp i guld (plus
exempel pé 50x70 cm affisch).

Kvali liv ART ERT
valitets Stadsbiblioteket ERIEYR SN TS e
Mariehamn bjuder pa
ett harligt folkmyller .
om sommaren och %, \ds/
kyalitetsliv aret runt. Chan®
Evenemang, kulturliv,
strander, shopping.
uteserveringar och nya a -
vaAnner. Har ar allt nira, Overnas SkOIa
MARTEHAMNS ©D £ g

‘H Kl e &

STAD © Yoo

Pb 5, 22101 Mariehamn, Aland, Finland | +358 (oh8 5310 | www.mariehamn.ax

MARIEHAMNS @3
STAD | &9

003(9 0’;00
N =
MARIEBAD

MARIEHAMNS STAD

Passerkort till stadens
idrottsanldggningar,
for brukare. Logotypen
samt gemensam
adress och
kontaktuppgifter.

Madnadskort och
flergdngskort

86 x 54 mm fér
undervarumdrket
Mariebad.

Skiss pd flaggor. Stéende version av verksamhetsprofil
far enbart anvindas pa flaggor. Firg pd flaggan kan
véljas bland stadens primér- och komplementfdrger.

Flagga med Mariehamns
heraldiska vapen, visar pa
platsen Mariehamn i stdllet
foér organisationen.

Skylt vid kommungréns.
Mariehamns heraldiska
vapen, visar pd platsen.
Likadant uppldgg som
fér andra kommuner.

25



Skyltar

Skyltar finns i mindre och storre format och kraver ofta olika utformning och material.

e Skyltar ska vara enhetliga och skapas med stadens profilfarger och profiltypsnitt.

e Textens storlek bor anpassas efter det avstand skylten ska kunna lasas fran. Ju langre bort
betraktaren befinner sig, desto stérre bor bokstaverna vara for att vara tydliga.

e Internationella symboler ska anvandas for tillganglighet och 6kad forstaelse. Strava efter att
inkludera punktskrift och taktila bilder.

e  Skyltproduktion ska ske i samrad med utvecklingsstaben, i vantan pa att mallar finns.

Fasadskyltar ska vara synliga pa langt hall for att fungera som vagvisare. De ar konturskurna skyltar i
plat/aluminium med verksamhetens eller byggnadens namn i profiltypsnittet Arno Pro. Vid ingangar

ska stadens logotyp finnas, for att visa bestkare att verksamheten hér till Mariehamns stad.

Skyltar inomhus ar ofta hanvisningsskyltar som hjalper besékaren att orientera sig i byggnaden.
De kan vara bade tryckta skyltar och digitala skarmar.

Skyltar utomhus ska vara en naturlig och informativ del av friluftsmiljon eller anlaggningen. Det kan

vara hanvisningsskyltar, informationsskyltar och kartskyltar i olika matt och av olika material.
Beroende pa sammanhang och typ av skylt kan text dven finnas pa engelska och finska.

Tillfalliga informationsskyltar anvinds exempelvis for byggprojekt eller ombyggnad av gator dar
allmanheten informeras om projektet, tidsramar och kontaktinformation.

I

. .
“\
“W“: “ | VANING 3
— \ AR \ Byggnadsinspektionen
= Ll Planldggningsenheten
~ \ Métningsenheten
I 1
| h'.- VANING 2
| ) Bildningssektorn
Planeringsenheten

Markenheten
VA-verket

ENTREPLAN

f HEEEI{ X Fastighetsavdelningen
il
it e

MARIEHAMNS
STAD

Bildmontage pd fasadskyltning plus skylt intill entrédérren. Digital skéirm inomhus som végvisare.
BACKEBERGS LEKPARK Sp elp] aser att 1&011‘13
Adress:  Hindersbolevigen Garming Pieces — Pelinappuloita — Spielsteine — Pigces de jeu
Service:  Samhallstekniska avdelningen E E Lamna tillbaka spelpjaserna i lddan nar du har

Elverksgatan 1 = spelat klart.
Tel. +358(0)18 5310 . Spelregler finns p4 webben, se adressen nedan
E 4 eller |ds QR-koden.

Allmént nédnummer 112

MARIEHAMNS
MARIEHAMNS | &5 www.mariehamn.ax/spel STAD' EI

Informationsskylt A4, lagkrav pa info om lekparker. Enkel skylt i A4 till Idda med spel pd torget.
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Birdy

itnaram skapr billn:
fSrUtSEtaIngar 181 FEglar.

Vi bygger om Faglar  f
Alandsvigen mellan Kdpmansgatan k /
och Norra Esplanadgatan

Klart oktober 2017
Projektledning tel. 531 560

Sisfaglar

mariechamn.ax/alandsvagen
Linnut

MARIEHAMNS | 2
STAD | r

Gravand Taematedona;
Shor 181 e Ins2kte o

Huvudentreprendr:
Karlssons Schakt & Transport Ab

Samarbetsbolag:
Mariehamns EIndt Ab Ab Rafael
Mariehamns Telefon Ab  IP Connect Ab

MARIEHAM NS
SIAD

Telia Sonera Abp

Tillféllig informationsskylt intill Informationsskylt 39 x 59 cm. Rubrik i profiltypsnittet. Kort text pd
vég, 2 x 3 meter. engelska och finska.

Fordonsmarkning

Alla fordon ska pa ett enhetligt och tydligt satt visa att de hor till Mariehamns stad.

En enhetligt markt fordonsflotta mojliggdr dessutom delande eller forséljning av fordon internt.
e Grundprincipen ar att stadens fordon ska vara svarta.

e Logotypen ska vara i fargen guld metallic. Beroende pa fordonets farg kan silver eller svart
logotyp anvandas for battre synlighet.

e Placering kan behdva justeras beroende pa fordonstyp, stam da av med utvecklingsstaben.
— Grundprincip for bilar: logotypen placeras pa framdorren, pa bada sidor.
Baktill pa bilen ska www.mariehamn.ax finnas som text.
— Grundprincip for cyklar och el-cyklar: logotypen placeras pa ramen.
—  Ovriga fordon som traktorer, minilastare, grasklippare, gatusopare och dylikt:
logotypen placeras pa basta synliga plats.

e El- och hybridfordon ska utover logotypen ha stadens markning for gron el, for att visa pa vart
engagemang for miljévanliga transporter.

Bildmontage. Elcykel med logotypen och stadens
illustration for 100% grén el.

&

Skapbil med stadens mdrkning. PG grund av dérrar baktill dr
webbadressen inte centrerad utan pa héger doérr.
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Webbplatser, appar och sociala medier

Det ar viktigt att var grafiska identitet ar tydlig dven digitalt.

Flera digitala tjanster kan rdknas som webbplatser, bland annat formular i Microsoft Forms, Sway-
presentationer samt olika |6sningar for digitala tjanster. Vi har dven appar och konton pa sociala
medier. Varje digital tjanst har olika forutsattningar for hur mycket layouten kan styras.

e Grundprincipen ar att stadens logotyp samt profil- eller allmanna typsnitt ska anvandas.

e Fore ibruktagande eller vid forandringar av digitala tjanster ska tillganglighetskrav samt stadens
visuella identitet sakras i samrad med utvecklingsstaben.

e Fargskalorna ar neutrala, exempelvis vit bakgrund, svart text och stadens primarfarg i moérk guld
(#A36C14) for lankar, detaljer och knappar.

e Som profilbild fér sociala medier eller ikoner fér appar anvinds stadens vapen. Aven de som
beviljats verksamhetsprofil ska anvdanda vapnet som profilbild. Undervarumarken far ha sin
logotyp eller symbol som profilbild.

s Mariebad .
i 9 april kL 14:44 - @ th Mariehamns stad
27 660 faljare
1 méan

= Vi vill 8nska er en fin Valborg och 1 maj! =
Har &r vara Sppettider under helgen. ... Visa mer

Stadens skolor séker nu engagerade medarbetare som vill vara med och bidra till
en inspirerande skolmilja! Fram tills den 24 februari kan du sdka olika [drartjdnster i
Ytternas, Strandnas och Overnas skola.

Vi séker dig som har ett genuint engagemang f&r att undervisa grundskolebarn.

Las mer om hur du ansoker och tjansterna via lanken: https://Inkd.in/ds8cfsFu

Undervarumdrket Mariebad har sin logotyp som
profilbild pé Facebook, déir andra verksamheter har
vapnet.

é Gilla © Kommentera  Dela
Wl Startsida | Mariehamns stad X

8 o . Inlégg pd stadens officiella LinkedIn-konto ddr
https:// mariehamn.ax profilbilden bestdr av stadens vapen.

Webbplatser och appar ska ha stadens vapen som ikon

(favicon) i webbldsare och som ikon fér genvdgar.

Undervarumdrken har sin symbol.
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Film, ljud och 6vrigt digitalt material

Digitalt material finns i manga olika format. Ta alltid kontakt med utvecklingsstaben
nar nytt material ska tas fram.

e  Film, TV-sdndningar och livestreaming ska f6lja den grafiska profilen, med foljande tillagg.

— Logotypen ska finnas i vitt som avsdndare i 6vre hogra hérnet. Mallar finns for grafiken till
intro och outro samt namnskyltar och informationstext pa textplatta.

— Undertexter till filmer ska félja lagkraven pa tillganglighet. | vissa fall kan dven syntolkning
behova beaktas. Typsnittet ska f6lja grafiska profilen, vit farg som standard. Profiltypsnittet
Myriad Pro ska anvandas i forsta hand och Calibri i andra hand.

— Filmspraket ska folja stadens bildsprak och den grafiska profilen, som att vaxla mellan detalj-
och dversiktsbilder, dven mellan kort och l&ngt skirpedjup. Overgéngarna ska kinnas
naturliga, anvand darfor raka enkla klipp utan toningar, animeringar och effekter.

e Banners, digitala annonser samt reklam pa skdrmar ska félja affisch-mallarnas layout sa langt
som mojligt. Texterna ska vara kortfattade, tydliga och lattlasta.

e E-postsignaturer har en fardigt fastslagen mall, som inte far dndras. Alla anstéllda med ett
anvandarkonto ska anvanda signaturen.

e Videosamtal i exempelvis Teams ska visuellt visa att vi ar fran Mariehamns stad. Anvénd en av de
fardigt skapade bakgrundsbilderna som féljer grafiska profilen och ar anpassade for videosamtal.

e Radioreklam ska formedla att det &r staden som ar avsandare pa ett tydligt och enhetligt satt.
Talet ska vara kortfattat, tydligt och latt att férsta. Tank klarsprak men i tal.

MARIEHAMNS
o ——-sTaDE

Kvalitetsliv

mariehamn.ax/ B

flyttahit

Kvalitetsliv mitt i Ostersjon

Enkel introbild till film med logotyp i 6vre hégra

hérnet och rubriken i profiltypsnittet Arno Pro. MARIEHAMNS G

STAD

Digital annons i e-tidning, annonsen har bildspel, rérliga
element samt klickbara ikoner med ldnkar.

Kaffeklubben

BOppet vardagsrum fér alla

: ‘w iy

Radhuset “.@;ﬁ

Bildmontage. Reklam pa digital skdrm intill vdg.
Visningstid 8 sekunder vid Osterleden (2025).
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