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Sponsorpolicy for Mariehamns stad
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Bakgrund

Sponsring ar ett samarbete pa affarsmassiga grunder mellan tva eller flera parter, som leder till
Omsesidig nytta for parterna. Kommunal sponsring kan ske i tva riktningar, dels att en extern aktor
sponsrar kommunal verksamhet, dels att kommunen sponsrar en extern aktér. Om inga krav pa
motprestation avtalats ar det inte frdga om sponsring, utan om gava, bidrag eller donation.

Syftet med dessa riktlinjer ar att reglera Mariehamns stads sponsringssamarbete med externa
aktorer. Riktlinjerna ska fungera som ett stod for politiker och tjansteman i deras beslutsfattande.
Policyn kan ocksa vagleda representanter for externa aktorer som vill bli sponsrade eller sponsra
staden.

Sponsorsamarbeten ska folja gallande lagstiftning och vara férenliga med stadens vision samt 6vriga
styrdokument. Samarbetet far inte begrénsa det politiska handlingsutrymmet.

Stadens féreningsbidrag skots av avdelningen for kultur och fritid.

Definition: Sponsring dr ett samarbete pa affdrsmdssiga grunder till 6msesidig
nytta for tva eller flera parter. Sponsringen bygger pa ett avtal dér sponsorn gér
en insats for att fa associeras i ett positivt sammanhang, exempelvis i samband
med ett evenemang eller ett idrottslag, bland kulturutévare eller liknande.
Insatsen kan vara pengar, varor eller tjdnster. Sponsring férutsétter ndgon typ av
motprestation av den som sponsras exempelvis genom exponering av sponsorns
logo eller annan marknadsféring. Gavor eller bidrag som kdnnetecknas av att de
utgor en ensidig réttshandling utan motprestation dr inte sponsring.

Sponsringens syfte

Nar staden sponsrar en extern aktor gors det for att starka varumarket Mariehamns stad och framja
tillvaxt. Genom att synas i positiva sammanhang blir staden mer attraktiv bade som boendeort och
besdksmal i enlighet med stadens vision att vara en attraktiv sjéfartsstad med livskvalitet.

Sponsring av kommunal verksamhet syftar till att 6ka mervardet for stadens invanare genom att t.ex.
gbra det moijligt att genomfora projekt till nytta for stadens invanare som annars inte skulle vara
mojliga att genomfora. Sponsring av stadens verksamhet ska endast ses som ett komplement till den
offentliga finansieringen och ar inte aktuellt for att finansiera den l6pande driften.

Val av sponsorsamarbeten

Staden prioriterar sponsringssamarbeten som ar tillvaxtframjande och nydanande. Mariehamn har
darfor valt att enbart agera sponsor for evenemang som arrangeras i staden.

Staden bor undvika sponsringssamarbeten som kan innebéara sadan paverkan att opartiskheten kan
ifragasattas, vilket ocksa innebar att sponsringsprocessen ska praglas av 6ppenhet och kunna
granskas offentligt.

Samarbetet mellan staden och néaringslivet far inte innebéra ett otillatet stod till ett enskilt féretag.

Avgorande for om staden kan ta emot sponsring ar vilka villkor som sponsringen ar forknippad med.
Villkoren far inte medfora ett beroendeforhallande till sponsorn.



Forutsattningar

Innan ingdende av sponsorsamarbete bor man beakta:

. att sponsortagarens organisation drivs seridst och inte har skatteskulder eller
dylikt
. att sponsortagaren bedriver verksamhet som ur miljomassig, etisk och

arbetsrattslig synpunkt kan accepteras av staden. Sponsortagaren far inte
forknippas med verksamhet som star i strid med grundldggande demokratiska
varderingar eller ar riskbetonad.

. hur stor den vantade nyttan tros bli for staden.

Sponsringen ska vara ett tidsbegransat ekonomiskt atagande och sta i rimlig proportion till
motprestationen.

Om sponsorsamarbete ingas med politiska partier eller religidsa organisationer ska det vara kring
evenemang som inte framhaver eller praglas av enskilda ideologier.

Riktlinjer nar staden sponsrar

Beddmningsgrunder for stadens sponsring

Beslut om samt omfattningen av sponsringen tas med utgangspunkt i hur val féljande punkter kan
forvantas uppfyllas:

. hur omfattande den positiva massmediala publiciteten kring den sponsrade parten
och varumirket Mariehamns stad forvantas bli utanfor Aland,

. hur stort antal tillresta deltagare och/eller bestkare som férvantas i samband med
evenemanget,

. hur manga kommersiella gastnatter som férvantas i samband med evenemanget,

. hur val den sponsrade parten bidrar till positiv publicitet kring Mariehamns stad,

. vilka marknadsféringsinsatser den sponsrade parten gor och hur val Mariehamns

stad tydliggors i samband med det.

Den som kontaktar staden for att bli sponsrad ska presentera en marknadsforingsplan som visar hur
staden garanteras synlighet. Evenemangsarrangérer kan, ndr som helst under aret, kontakta staden
med forslag pa sponsorsamarbete. Med god framforhalining 6kar mojligheterna till synlighet och
nytta. Sponsoravtalen ska darfor helst vara klara senast 4 manader fére evenemanget inleds.

For att sakerstalla stadens nytta med sponsorsamarbetet gors utbetalningen av sponsormedel i olika
rater. Den sista raten erhalls efter redovisning av evenemangets genomférande och uppnadd
synlighet.



Sponsring av evenemang

Mariehamns stad kan valja att sponsra evenemang som arrangeras i staden och forvantas vara till
nytta for det lokala narings- och féreningslivet.

Da staden Overvager att ga in som sponsor av enskilda evenemang foljande kriterier avgérande for
beslutet. Alla kriterier behdver inte uppfyllas.

Evenemanget:

arrangeras i Mariehamns stad

lockar inresande deltagare och/eller bestékare, som helst ocksa 6vernattar
vacker uppmarksamhet i media, dven utanfor Aland

beddms ha positiva effekter for flera aktorer inom staden

ar en publik tillstadllning som allmanheten kan ta del av

starker bilden av Mariehamn som evenemangsstad

framhaller, om mojligt, stadens profil som sjofartsstad

syftar, om mojligt, till att bli aterkommande.

Riktlinjer nar staden blir sponsrad

Krav pa sponsor

Sponsorns verksamhet ar forenlig med kommunens vardegrund och vision
Sponsorns verksamhet bedrivs ansvarsfullt
Sponsorn ar inte ett politiskt parti eller religios organisation

Forutsattningar for sponsring av kommunal verksamhet

Sponsringen far inte inkrakta pa det politiska handlingsutrymmet eller paverka
verksamhetens mal

Sponsringen far inte tillampas sa att karnverksamheten blir beroende av den
Krav fran sponsorn pa inflytande eller medbestdammande 6ver verksamhetens
innehall eller beslutsprocess far inte forekomma.

Sponsring i form av varor och tjanster far inte ske i strid med lagen om offentlig
upphandling (2007:1091)

Sponsring far inte férekomma i myndighetsutévande verksamhet



Sponsoravtal

Sponsring ska alltid regleras i skriftliga avtal, dar parternas ataganden definieras.
Utfallet av varje sponsoravtal bor foljas upp pa arsbasis, inom tre manader efter avtalsperioden.

| avtalet ska foljande uppgifter finnas:

Bada parternas uppgifter (t.ex. namn, FO-nummer, kontaktpersoner)
Syftet med sponsringssamarbetet

Avtalsperioden

Bada parternas ataganden (sponsorinsats och motprestation)

Bada parternas ansvar, rattigheter och skyldigheter

Information om betalningssatt och -rater

Atgarder vid eventuella avtalsbrott samt havning av avtalet

Formen for eventuell tvistlosning

Avtalet kan ocksa reglera/innehalla:

Rutiner for uppféljning av rattigheter och skyldigheter

Eventuella medierattigheter

Forutsattningar for uppsagning av avtalet

Forsakringsfragor

Hanvisning till stadens checklista for hur man arrangerar hallbara evenemang
Ansvar och forutsattningar for aterbetalning om evenemanget stélls in

Ratt for staden att avbryta ett sponsorsamarbete av etiska skal



BILAGA 1: Avtalsexempel/ mall

I. Avtalsparter

Parter i avtalet ar Mariehamns stad (nedan sponsorgivaren), FO-nummer 0205071-4 och
Sponsortagaren, FO-nummer 1234567-8 (nedan sponsortagaren).

Il. Foremal for avtal

Avtalet avser sponsring av evenemanget i Mariehamn (nedan evenemanget) under aren
20XX- 20XX.

lll. Avtalets ikrafttradande och giltighet

Detta avtal trader i kraft nar stadens beslut om att godkdnna avtalet vunnit laga kraft samt det
vederborligen har undertecknats av bada parter. Avtalet géller t.o.m. XX.XX.XXXX

IV. Avtalets syfte

Detta avtal ingas for att mojliggora att evenemanget, som forvantas locka besokare till staden, under
avtalsaren arrangeras i Mariehamn. Sponsorgivarens syfte med avtalet ar att frdmja stadens turism,
kultur- och naringsliv samt starka bilden av staden som evenemangsstad.

V. Sponsorgivarens skyldigheter
Sponsorgivaren betalar en sponsorinsats (exkl. moms) i form av penningmedel enligt féljande:
20XX: euro 20XX: euro 20XX: euro

Avtalet innebar att sponsortagaren erhaller en sponsorsumma i form av direkta penningmedel som
per ar kan uppga till ovan namnda summa. D3 avtalet undertecknats/ i januari far sponsortagaren
rikta en faktura till staden om___ euro exkl. moms géllande marknadsforingssamarbete. Den andra
raten, om maximalt euro exkl. moms, far faktureras efter att sponsortagaren har redovisat
vilken synlighet som uppnatts och en utvardering har gjorts (senast tre manader efter evenemanget).

En forutsattning for utbetalande av sponsormedel ar att sponsortagarens eventuella skulder till
staden som hanfor sig till tidigare ars arrangemang till fullo har betalats. Om skulder kvarstar har
staden ratt att minska den kommande utbetalningen med motsvarande summa.

Sponsorinsatsen kan enligt 6verenskommelse mellan parterna helt eller delvis erhallas i form av
tjanster eller befrielse fran avgifter. Overenskommelsen bor vara avtalad inom ,
och alltid fore aktuella tjanster bestalls.

VI. Sponsortagarens skyldigheter

Sponsortagaren ska anordna evenemanget i Mariehamn under minst ____ dagar i foljd varje avtalsar.
Evenemanget ska hallas tillgangligt for allmanheten och vara av sadan kvalitet och omfattning att det
motsvarar tidigare ars evenemang. Arrangéren har ratt att uppbara skaligt intrade fran besokarna.
Om konceptet forandras under perioden informeras sponsorgivaren.

Senast inom tre manader efter genomfort evenemang ska sponsortagaren sammanstalla en rapport
over uppnadd synlighet och boka in ett utvarderingsmote med sponsorgivarens kontaktperson.



Avtalet forfaller automatiskt om evenemanget inte genomfors. Sponsormedel kopplade till det
installda evenemanget ska aterbetalas.

Sponsortagaren forbinder sig vidare att:

- alltid lyfta fram Mariehamn som plats for evenemanget nar det omtalas i media eller
presenteras i tryck.

- lanka mellan evenemangets och stadens hemsida

- ge sponsorgivaren god synlighet pa evenemangsomradet; vilket enligt verenskommelse
innebar banderoller, en stor vdlkomnande skylt och flaggor.

- engagera en av stadens frontfigurer for att inviga evenemanget,

- salangt som majligt folja stadens rekommendationer om hallbara evenemang
http://www.mariehamn.ax/organisation-arbete/stadens-miljoarbete/hallbara-
evenemang/

- senast tre manader efter evenemanget informera staden om hur evenemanget avlopt
samt vilken synlighet sponsorgivaren har fatt darigenom

Sponsortagaren uppmanas att informera gastande journalister och professionella bloggare om
mojligheten att boka studiebesodk och intervjuer med stadens representanter for intressanta
reportage om staden och dess verksamhet.

VII. Lojalitetsplikt

Parterna forbinder sig att samarbeta efter detta avtals undertecknande sa att avtalet kan verkstéllas i
enlighet med dess syfte.

VIII. Overlatelse av avtal
Sponsortagaren ager ej ratt att utan sponsorgivarens skriftliga medgivande 6verlata avtalet pa tredje part.
IX. Andring av avtalet

Andring eller tillagg till detta avtal ska for att vara bindande géras skriftligen och undertecknas av
bada parter.

X. Havning av avtalet

For den hdndelse att avtalspart asidosatter sina forpliktelser enligt detta avtal i ett hdnseende som &r
av vasentlig betydelse for motparten och inte vidtar rattelse inom fjorton (14) dagar fran det att
papekande lamnats dger motparten ratt att hava avtalet med omedelbar verkan. Papekande och
havning ska goras skriftligen och utan oskaligt dréjsmal fran det att parten fatt kinnedom om
grunderna for havning.

Xl. Tvist rérande avtalets innehall

Tvist rorande detta avtals innehall ska hanskjutas till Alands tingsratt for avgérande.

Mariehamn den XX.XX.XXXX

For Mariehamns stad For Sponsortagaren
N.N N.N
titel titel
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